Aneks nr 1 do
Regulaminu Konsumenckiej Sprzedazy Premiowej
» TWoja opinia ma wartos¢”

1.

Underground Media Sp. z 0.0. z siedzibg w todzi, ul. Radwanska 26, 90-541 t6dz, wpisana
do rejestru przedsiebiorcow przez Sgd Rejonowy dla todzi Srédmiescia w Lodzi, XX Wydziat
Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego, pod numerem KRS 0000656330, posiadajgca
kapitat zaktadowy 30.000,00 ziotych, NIP: 7272808872, www.ugmedia.pl, Organizator
Konsumenckiej Sprzedazy Premiowej ,Twoja opinia ma warto$¢”, postanawia zmienic tresé
Regulaminu ww. akcji, w ten sposob, ze nizej wskazane punkty otrzymujg brzmienie:

1) punkt 1.7. Requlaminu Konsumenckiej Sprzedazy Premiowej ,,Twoja opinia ma
wartos¢é” otrzymuje nowe brzmienie:

1.7. Czas Trwania Sprzedazy Promocyjnej — oznacza okres, w ktérym mozliwy jest zakup
Produktow Promocyjnych i ktéry trwa od dnia 05.05.2025 r. do dnia 31.12.2025 r. albo do
wyczerpania puli Nagroéd, ktéra w niniejszej Promocji wynosi tgcznie 50.000,00 zt (stownie:
piecdziesiat tysiecy ztotych 00/100).

2) punkt 1.9. Reqgulaminu Konsumenckiej Sprzedazy Premiowej ,,Twoja opinia ma
wartos¢é” otrzymuje nowe brzmienie:

1.9. Przyjmowanie zgtoszen do Promocji trwa od dnia 05.05.2025 r. do wyczerpania puli
Nagrod, ktéra w niniejszej Promocji wynosi tgcznie 50.000,00 zt (stownie: piecdziesiat tysiecy
ztotych 00/100), nie dtuzej jednak niz do 14.01.2026 r. Informacja o ewentualnym
wyczerpaniu puli Nagrod zostanie zamieszczona na Stronie internetowej Promocji pod
adresem: https://www.ofertymiele.pl/.

3) punkt 1.11. Regulaminu Konsumenckiej Sprzedazy Premiowej ,,Twoja opinia ma
wartosé” otrzymuje nowe brzmienie:

1.11. Opinia — Opinia dotyczgca zakupionego Produktu Promocyjnego, pozostawiona przez

Uczestnika na stronie internetowej Punktu Sprzedazy, od ktérego Uczestnik nabyt Produkt

(kazdorazowo zgodnie z zasadami publikowania opinii na okres$lonej ww. stronie internetowe;j).

Opinia musi wyraznie wskazywac¢ na jej powigzanie z niniejszg Promocjg poprzez dodanie

nastepujgcego obowigzkowego oznaczenia (tzw. hasztaga) #OpiniaZNagrodaMiele. Opinia

musi byC sporzgdzona w jezyku polskim i musi zawierac maksymalnie 120 znakow ze
spacjami. Opinia musi zosta¢ opublikowana w okresie:

— od dnia 05.05.2025 r. do dnia 14.07.2025 r. — dotyczy uczestnikdéw, ktdrzy dokonali
zgtoszenia do Promocji od godz. 00:00:00 dnia 05.05.2025 r. do godz. 23:59:59 dnia
14.07.2025 r., przed wyczerpaniem sie puli Nagréd,

— od dnia 05.05.2025 r. do dnia 14.01.2026 r. — dotyczy uczestnikdéw, ktdrzy dokonali
zgtoszenia do Promocji od godz. 00:00:00 dnia 15.07.2025 r. do godz. 23:59:59 dnia
14.01.2026 r., przed wyczerpaniem sie puli Nagréd.

Tres¢ wyrazonej Opinii (to czy Opinia bedzie pozytywna czy negatywna) nie ma wptywu na

uczestnictwo w niniejszej Promociji. Przestana przez Uczestnika Promocji Opinia nie moze

zawieraC tresci niezgodnych z zasadami wspoOtzycia spotecznego, narusza¢ dobrych
obyczajow oraz naruszac praw osob trzecich, jak réwniez nie moze zawieraé stéw obrazliwych

i uznawanych za wulgarne. Opinia taka nie bedzie traktowana jako spetniajgca warunku

udziatu w Promociji i nie bedzie uwzgledniana na potrzeby Promociji, co tym samym bedzie

wigzac sie z brakiem mozliwosci przystgpienia do Promoc;ji.
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4) punkt 3.1. Regulaminu Konsumenckiej Sprzedazy Premiowej ,,Twoja opinia ma
wartosé” otrzymuje nowe brzmienie:

3.1. W celu wziecia udziatu w Promocji Uczestnik musi spetnic tgcznie nastepujgce warunki:

a) zapoznac sie z Regulaminem Promocji i zaakceptowaé jego postanowienia poprzez
ztozenie stosownego oswiadczenia za posrednictwem formularza zgtoszeniowego
do Promocji),

b) dokonaé zakupu Produktu Promocyjnego w Czasie Trwania Sprzedazy Promocyjnej
(tj. od dnia 05.05.2025 r. do dnia 31.12.2025 r.). Zakup promocyjny musi by¢
udokumentowany oryginatem dowodu zakupu,

c) posiada¢ dowédd zakupu (oryginat paragonu fiskalnego lub imiennej faktury VAT
wystawionej na Uczestnika lub wersje elektroniczne ww. dokumentéw, dokumenty bez
NIP nabywcy) Produktu Promocyjnego. Uczestnik zobowigzany jest do zachowania
dowodu zakupu do dnia:

— 02.10.2025 r. — dotyczy uczestnikow, ktérzy dokonali zgtoszenia do Promocji od godz.
00:00:00 dnia 05.05.2025 r. do godz. 23:59:59 dnia 14.07.2025 r., przed
wyczerpaniem sie puli Nagrod,

— 26.03.2026 r.— dotyczy uczestnikow, ktérzy dokonali zgtoszenia do Promocji od godz.
00:00:00 dnia 15.07.2025 r. do godz. 23:59:59 dnia 14.01.2026 r., przed
wyczerpaniem sie puli Nagréd,

d) opublikowac w okresie:

— od dnia 05.05.2025 r. do dnia 14.07.2025 r. Opinie o Produkcie Promocyjnym (o ktorej
mowa w pkt 1.11 Regulaminu), ktérego zakup zgtaszany jest do Promocji — dotyczy
uczestnikow, ktorzy dokonali zgtoszenia do Promocji od godz. 00:00:00 dnia
05.05.2025 r. do godz. 23:59:59 dnia 14.07.2025 r., przed wyczerpaniem sie puli
Nagrod,

— od dnia 05.05.2025 r. do dnia 14.01.2026 r. Opinie o Produkcie Promocyjnym (o ktérej
mowa w pkt 1.11 Regulaminu), ktérego zakup zgtaszany jest do Promocji — dotyczy
uczestnikow, ktorzy dokonali zgtoszenia do Promocji od godz. 00:00:00 dnia
15.07.2025 r. do godz. 23:59:59 dnia 14.01.2026 r., przed wyczerpaniem sie puli
Nagrod,

e) dokonaé¢ prawidtowego zgloszenia do Promocji zgodnie z warunkami i terminem
wskazanym w pkt 3.2 Regulaminu.

5) punkt 3.2. Regulaminu Konsumenckiej Sprzedazy Premiowej ,, Twoja opinia ma
wartos¢” otrzymuje nowe brzmienie:

3.2. Zgtoszenie do Promocji musi by¢ dokonane w terminie od godziny 00:00:00 dnia
05.05.2025 r. do wyczerpania puli Nagréd, nie pézniej jednak niz do godz. 23:59:59 dnia
14.01.2026 r. na Stronie internetowej Promocji https://www.ofertymiele.pl/ pod rygorem
odmowy przyznania prawa do Nagrody. Zgtoszenie musi zawiera¢ nastepujgce obowigzkowe
dane, informacje, o$dwiadczenia, tj.:

- dane Uczestnika:

— imie i nazwisko Uczestnika,

— adres zamieszkania Uczestnika — Uczestnik musi mieszkaC na terytorium
Rzeczpospolitej Polskiej,

— adres poczty elektronicznej Uczestnika (tzw. e-mail),
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— numer rachunku bankowego Uczestnika prowadzonego przez bank z siedzibg na

terytorium Rzeczpospolitej Polskiej, na ktéory ma zosta¢ przelana/wystana Nagroda.
Posiadaczem rachunku bankowego musi by¢ Uczestnik,

- dane/informacje/dokumenty, ktére musza podacé/zatgczy¢é Uczestnicy, ktére wynikaja
z dowodu zakupu promocyjnego lub dotycza Produktu Promocyjnego (wskazanego
w pkt 1.5 Regulaminu):
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rodzaj (model) zgtaszanego do Promocji Produktu Promocyjnego (ktérego zakup jest
udokumentowany zatgczonym dowodem zakupu promocyjnego) — z rozwijanej listy
dostepnej w formularzu,

nr seryjny zgtaszanego do Promocji Produktu Promocyjnego (ktérego zakup jest
udokumentowany zatgczonym dowodem zakupu promocyjnego),

data dokonania zakupu promocyjnego widniejgca na zatgczonym dowodzie zakupu,
warto$¢ zakupu promocyjnego widniejgca na zatgczonym dowodzie zakupu,

nr dowodu zakupu (tzw. numer faktury VAT albo e-faktury VAT albo numer paragonu
fiskalnego, numer paragonu znajdujacy sie najczesciej z prawej strony paragonu, na
linii daty dokonania zakupu promocyjnego bgdz numer innego dowodu zakupu.
Wizualizacja przyktadowego dowodu zakupu/paragonu wraz ze wskazaniem gdzie
znajduje sie numer dowodu zakupu stanowi Zatgcznik nr 2 do Regulaminu),

Punkt Sprzedazy, w ktérym dokonano zgtaszanego zakupu promocyjnego -
z rozwijanej listy dostepnej w formularzu,

zalaczenie skanu lub zdjecia dowodu zakupu promocyjnego. Plik z zatgczonym
dowodem zakupu nie moze przekracza¢ wielkosci 5 MB i musi by¢ wykonany
w formacie .jpg lub .png lub .jpeg,

zataczenie zdjecia tabliczki znamionowej Produktu Promocyjnego zgtaszanego
do Promacji (ktérego zakup jest udokumentowany zatgczonym dowodem zakupu
promocyjnego). Plik z zalgczonym zdjeciem nie moze przekracza¢ wielkosci 5 MB
i musi by¢ wykonany w formacie .jpg lub .png lub .jpeg. Wizualizacja przykfadowe;j
tabliczki znamionowej wraz ze wskazaniem gdzie zazwyczaj si¢ ona znajduje stanowi
Zatgcznik nr 3 do Regulaminu,

zalgczenie zdjecia wycietej naklejki z kodem Produktu Promocyjnego z jego
opakowania. Plik z zatgczonym zdjeciem ww. naklejki nie moze przekraczaé wielkosSci
5 MB i musi by¢ wykonany w formacie .jpg lub .png lub .jpeg. Wizualizacja przyktadowe;j
ww. naklejki wraz ze wskazaniem gdzie zazwyczaj sie ona znajduje na opakowaniu
Produktu Promocyjnego stanowi Zatgcznik nr 3 do Regulaminu,

zalagczenie zdjecia opakowania (kartonowego pudetka) po Produkcie
Promocyjnym z miejscem po wycietej naklejce zawierajgcej kod Produktu
Promocyjnego. Plik z zatagczonym zdjeciem ww. opakowania nie moze przekraczac
wielkosci 5 MB i musi by¢ wykonany w formacie .jpg lub .png lub .jpeg. Wizualizacja
przyktadowego ww. opakowania wraz z wycietg naklejkg z kodem Produktu
Promocyjnego stanowi Zatgcznik nr 3 do Regulaminu,

zataczenie czytelnego zdjecia lub zrzutu ekranu opublikowanej przez Uczestnika
Opinii o Produkcie Promocyjnym (zgodnie z pkt 1.11 regulaminu), ktérego zakup
zgtaszany jest do Promocji (plik nie moze przekracza¢ wielkosci 5 MB i musi by¢
wykonany w formacie .jpg lub .png lub .jpeg).

zaznaczenie obowigzkowych oswiadczen Uczestnika, o nastepujacej tresci:

[ ,O8wiadczam, ze jestem osobg petnoletnig i mam ukoriczone 18 lat.”.
1 ,Zapoznatam/-em sie z Regulaminem Konsumenckiej Sprzedazy Premiowej ,, Twoja

opinia ma warto$¢”, w tym z zawartg w nim klauzulg informacyjng dotyczacg
przetwarzania danych osobowych, i akceptuje jego tresc.”



Uczestnik, przed wystaniem formularza zgtoszeniowego do Promocji, moze zostaé
zobowigzany do dokonania prawidtowej weryfikacji poprzez stosowany mechanizm
zabezpieczajgcy np. reCAPTCHA lub inny mechanizm antyspamowy o podobnym dziataniu,
celem ktérego jest dopuszczenie do przestania danych wypetnionych tylko przez cziowieka
(oznacza to koniecznos¢ wykonania zadania lub odczekania odpowiedniego czasu pomiedzy
wystaniem formularzy, np. koniecznos¢ zaznaczenia pola kontrolnego i/lub przepisanie kodu
z obrazka wskazanego na stronie internetowej Promocji i/lub zaznaczenie konkretnego
rodzaju obrazka/obrazkow).

Przed wystaniem formularza zgtoszeniowego Organizator prosi o doktadne sprawdzenie
danych i informacji zamieszczanych w ww. formularzu. Organizator nie zapewnia — po
wystaniu zgtoszenia — mozliwosci zmiany podanych przez Uczestnika w formularzu
zgtoszeniowym do Promocji informacji dot. dowodu zakupu lub Produktu Promocyjnego.

6) punkt 5.3. Reqgulaminu Konsumenckiej Sprzedazy Premiowej ,,Twoja opinia ma
wartosé” otrzymuje nowe brzmienie:

5.3. Kazda Nagroda w wysokosci przystugujgcej Uczestnikowi wystana zostanie poprzez
przelew na rachunek bankowy Uczestnika podany w zgtoszeniu (posiadaczem rachunku
bankowego musi by¢ Uczestnik), w terminie do dnia:

— 22.08.2025 r. z zastrzezeniem, ze w przypadku zaistnienia koniecznosci dodatkowej
weryfikacji zgtoszenia, Organizator zastrzega sobie prawo (pod warunkiem spetnienia
przez Uczestnika wymagan przewidzianych w Regulaminie dla otrzymania Nagrody) do
wystania Nagrody Uczestnikowi w terminie do dnia 05.09.2025 r. — dotyczy uczestnikow,
ktérzy dokonali zgtoszenia do Promocji od godz. 00:00:00 dnia 05.05.2025 r. do godz.
23:59:59 dnia 14.07.2025 r., przed wyczerpaniem sie puli Nagrod,

— 13.02.2026 r. z zastrzezeniem, ze w przypadku zaistnienia koniecznosci dodatkowej
weryfikacji zgtoszenia, Organizator zastrzega sobie prawo (pod warunkiem spetnienia
przez Uczestnika wymagan przewidzianych w Regulaminie dla otrzymania Nagrody) do
wystania Nagrody Uczestnikowi w terminie do dnia 27.02.2026 r. — dotyczy uczestnikéw,
ktérzy dokonali zgtoszenia do Promociji od godz. 00:00:00 dnia 15.07.2025 r. do godz.
23:59:59 dnia 14.01.2026 r., przed wyczerpaniem sie puli Nagrod.

7) punkt 5.4. Requlaminu Konsumenckiej Sprzedazy Premiowej ,,Twoja opinia ma
wartosé” otrzymuje nowe brzmienie:

5.4. Nagrody nieodebrane z winy lub z przyczyny lezgcej po stronie Uczestnika do dnia:

— 05.09.2025 r. pozostajg w dyspozycji Organizatora — dotyczy uczestnikéw, ktérzy dokonali
zgtoszenia do Promocji od godz. 00:00:00 dnia 05.05.2025 r. do godz. 23:59:59 dnia
14.07.2025 r., przed wyczerpaniem sie puli Nagréd,

— 27.02.2026 r. pozostajg w dyspozycji Organizatora — dotyczy uczestnikow, ktérzy dokonali
zgtoszenia do Promociji od godz. 00:00:00 dnia 15.07.2025 r. do godz. 23:59:59 dnia
14.01.2026 r., przed wyczerpaniem sie puli Nagréd.

8) punkt 6.1. Regulaminu Konsumenckiej Sprzedazy Premiowej , Twoja opinia ma
wartos¢” otrzymuje nowe brzmienie:

6.1. Reklamacje mogg by¢ zgtaszane przez Uczestnikbw w czasie trwania Promoc;ji

i po jej zakonczeniu, nie pézniej jednak niz do dnia:

— 22.09.2025 r. (decyduje data wptywu reklamacji do Organizatora) — dotyczy uczestnikow,
ktérzy dokonali zgtoszenia do Promocji od godz. 00:00:00 dnia 05.05.2025 r. do godz.
23:59:59 dnia 14.07.2025 r., przed wyczerpaniem sie puli Nagrod,
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— 16.03.2026 r. (decyduje data wptywu reklamaciji do Organizatora) — dotyczy uczestnikow,
ktorzy dokonali zgtoszenia do Promociji od godz. 00:00:00 dnia 15.07.2025 r. do godz.
23:59:59 dnia 14.01.2026 r., przed wyczerpaniem sie puli Nagrod.

9) punkt 6.4. Reqgulaminu Konsumenckiej Sprzedazy Premiowej ,,Twoja opinia ma
wartosé” otrzymuje nowe brzmienie:

6.4. Postepowanie reklamacyjne trwa maksymalnie 10 dni od dnia wptywu reklamacji do

Organizatora, nie pdzniej niz do dnia:

— 02.10.2025 r. — dotyczy uczestnikdéw, ktérzy dokonali zgtoszenia do Promociji od godz.
00:00:00 dnia 05.05.2025 r. do godz. 23:59:59 dnia 14.07.2025 r., przed wyczerpaniem sie
puli Nagrod,

— 26.03.2026 r. — dotyczy uczestnikéw, ktorzy dokonali zgtoszenia do Promociji od godz.
00:00:00 dnia 15.07.2025 r. do godz. 23:59:59 dnia 14.01.2026 r., przed wyczerpaniem sie
puli Nagrod.

Zawiadomienie o wyniku reklamacji zostanie przestane Uczestnikowi Promociji: listem

poleconym w przypadku zgtoszenia reklamacji w formie pisemnej albo za posrednictwem

poczty elektronicznej w przypadku zgtoszenia reklamaciji drogg elektroniczng. O zachowaniu
terminu decyduje data nadania przesytki przez Organizatora (data stempla pocztowego) albo
data wystania wiadomosci e-mail przez Organizatora.

2.

Pozostate postanowienia Regulaminu Konsumenckiej Sprzedazy Premiowej ,,Twoja opinia
ma wartos¢” nie ulegajg zmianie.

3.

Zmiany w Regulaminie Konsumenckiej Sprzedazy Premiowej ,,Twoja opinia ma wartos¢”
wskazane w Aneksie nr 1, wchodzg w zycie z dniem 30.06.2025 r.
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TEKST JEDNOLITY
Regulaminu Konsumenckiej Sprzedazy Premiowej
» TWoja opinia ma wartos¢”

1. POSTANOWIENIA OGOLNE | DEFINICJE:

1.1. Regulamin Konsumenckiej Sprzedazy Premiowej ,Twoja opinia ma wartos¢” (dalej
.-Regulamin”) okresla zasady i warunki udziatu w akcji promocyjnej prowadzonej pod nazwa
»TW0ja opinia ma wartos¢” (dalej tez ,Promocja”).

1.2. Organizatorem Promocji jest Underground Media Sp. z 0.0. z siedzibg w todzi,
ul. Radwanska 26, 90-541 t.6dz, wpisana do rejestru przedsiebiorcéw przez Sad Rejonowy
dla todzi Srédmiescia w Lodzi, XX Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sagdowego, pod
numerem KRS 0000656330, posiadajgca kapitat zaktadowy 30.000,00 ziotych,
NIP: 7272808872, www.ugmedia.pl, (dalej tez ,Organizator”).

1.3. Uczestnik Promocji — petnoletni Konsument posiadajgcy petng zdolno$¢ do czynnosci
prawnych i miejsce zamieszkania dla celéow podatkowych w Polsce, ktory przystgpi do
Promocji na warunkach i zgodnie z zasadami okreslonymi w niniejszym Regulaminie,
w szczegolnosci dokona zakupu Produktu Promocyjnego bez bezposredniego zwigzku
z dziatalnoscig gospodarczg lub zawodowa.

1.4. Konsument — osoba fizyczna dokonujgca z przedsiebiorcg czynnosci prawnej
niezwigzanej bezposrednio z jej dziatalno$cig gospodarczg lub zawodows.

1.5. Produkt Promocyjny — odkurzacz marki Miele z serii Guard S, M lub L, ktérego zakup
jest jednym z warunkow skorzystania z Promociji.

Produkty Promocyjne biorgce udziat w Promocji mogg by¢ dostepne w Punktach Sprzedazy
zaréwno przed rozpoczeciem Czasu Trwania Sprzedazy Promocyjnej, jak i po uptywie
ww. okresu, jednakze zakup ww. produktéw poza Czasem Trwania Sprzedazy Promocyjnej
nie uprawnia do wziecia udziatu w Promociji.

1.6. Punkty Sprzedazy — wybrane punkty sprzedazy detalicznej na terytorium Rzeczpospolitej
Polskiej sposrod wskazanych w Zataczniku nr 1 do Regulaminu.

1.7. Czas Trwania Sprzedazy Promocyjnej — oznacza okres, w ktérym mozliwy jest zakup
Produktoéw Promocyjnych i ktéry trwa od dnia 05.05.2025 r. do dnia 31.12.2025 r. albo do
wyczerpania puli Nagréd, ktéra w niniejszej Promocji wynosi tgcznie 50.000,00 zt (stownie:
piecdziesiat tysiecy ztotych 00/100).

1.8. Zakup promocyjny — zakup dowolnie wybranego Produktu Promocyjnego
wskazanego w pkt 1.5 regulaminu, dokonany w Czasie Trwania Sprzedazy Promocyjnej
(zgodnie z pkt 1.7 Regulaminu), w dowolnym Punkcie Sprzedazy (wskazanym w pkt 1.6
Regulaminu). Zakup promocyjny musi by¢ udokumentowany oryginatem dowodu zakupu
wystawionym w Czasie Trwania Sprzedazy Promocyjnej przez Punkt Sprzedazy. Przez dzien
zakupu uwaza sie dzien oznaczony jako data sprzedazy na dowodzie zakupu Produktu
Promocyjnego.

1.9. Przyjmowanie zgtoszen do Promocji trwa od dnia 05.05.2025 r. do wyczerpania puli
Nagroéd, ktéra w niniejszej Promocji wynosi fgcznie 50.000,00 zt (stownie: piecdziesiat tysiecy
ztotych 00/100), nie dtuzej jednak niz do 14.01.2026 r. Informacja o ewentualnym
wyczerpaniu puli Nagrod zostanie zamieszczona na Stronie internetowej Promocji pod
adresem: https://www.ofertymiele.pl/.
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1.10. Dowéd Zakupu — dokument potwierdzajgcy zakup Produktu Promocyjnego, dla celéw
Promocji sg nimi: paragon fiskalny (bez wskazanego numeru NIP nabywcy) lub tzw. faktura
konsumencka (tj. faktura wystawiona na osobe fizyczng nieprowadzacg dziatalnosci
gospodarczej lub dziatalnosci zawodowej, bez wskazanego numeru NIP nabywcy). Dalsze
informacje dot. dowodu zakupu znajdujg sie w pkt 3.9 Regulaminu.

1.11. Opinia — Opinia dotyczgca zakupionego Produktu Promocyjnego, pozostawiona przez

Uczestnika na stronie internetowej Punktu Sprzedazy, od ktérego Uczestnik nabyt Produkt

(kazdorazowo zgodnie z zasadami publikowania opinii na okreslonej ww. stronie internetowej).

Opinia musi wyraznie wskazywac¢ na jej powigzanie z niniejszg Promocjg poprzez dodanie

nastepujgcego obowigzkowego oznaczenia (tzw. hasztaga) #OpiniaZNagrodaMiele. Opinia

musi by¢ sporzadzona w jezyku polskim i musi zawiera¢ maksymalnie 120 znakéw ze
spacjami. Opinia musi zosta¢ opublikowana w okresie:

— od dnia 05.05.2025 r. do dnia 14.07.2025 r. — dotyczy uczestnikéw, ktérzy dokonali
zgtoszenia do Promocji od godz. 00:00:00 dnia 05.05.2025 r. do godz. 23:59:59 dnia
14.07.2025 r., przed wyczerpaniem sie puli Nagrod,

— od dnia 05.05.2025 r. do dnia 14.01.2026 r. — dotyczy uczestnikéw, ktérzy dokonali
zgtoszenia do Promocji od godz. 00:00:00 dnia 15.07.2025 r. do godz. 23:59:59 dnia
14.01.2026 r., przed wyczerpaniem sie puli Nagrod.

Tres¢ wyrazonej Opinii (to czy Opinia bedzie pozytywna czy negatywna) nie ma wptywu na

uczestnictwo w niniejszej Promociji. Przestana przez Uczestnika Promocji Opinia nie moze

zawiera¢ tredci niezgodnych z zasadami wspétzycia spotecznego, narusza¢ dobrych
obyczajéw oraz naruszac praw 0séb trzecich, jak rowniez nie moze zawiera¢ stow obrazliwych

i uznawanych za wulgarne. Opinia taka nie bedzie traktowana jako spetniajgca warunku

udziatu w Promogiji i nie bedzie uwzgledniana na potrzeby Promocji, co tym samym bedzie

wigzac sie z brakiem mozliwosci przystgpienia do Promociji.

1.12. Nagrody — Nagrody przewidziane w Promocji wskazane w pkt 5.1 Regulaminu. Pula
Nagréd w Promocji wynosi maksymalnie tgcznie 50.000,00 zt (stownie: piecdziesiat tysiecy
ztotych 00/100).

1.13. Strona internetowa promocji —https://www.ofertymiele.pl/
2. UCZESTNICTWO W PROMOCJI
2.1. Promocja jest przeznaczona wytgcznie dla Konsumentow.

2.2. W Promocji nie mogg uczestniczy¢ przedsiebiorcy dokonujacy zakupu promocyjnego
w celach zwigzanych z prowadzong przez siebie dziatalnoscig gospodarczg lub zawodowg lub
posiadajgcy dowdd zakupu z ujawnionym NIP-em prowadzonej firmy/przedsiebiorstwa
(na dowodzie zakupu, ktory jest zgtaszany do Promocji nie_ moze byé NIP-u Uczestnika/
nabywcy). Ponadto, Uczestnikami Promocji nie mogg by¢ pracownicy firmy: Underground
Media Sp. z 0.0. z siedzibg w todzi oraz Miele Sp. z o.0. z siedzibg w Warszawie. Zakaz
dotyczy takze cztonkéw rodzin ww. oséb. Przez ,cztonkéw rodzin” rozumie sie: matzonka,
zstepnych, wstepnych, osoby pozostajgce w stosunku przysposobienia, pasierba, pasierbice,
ziecia, synowa, rodzenstwo, ojczyma, macoche i tesciéw.

2.3. Uczestnik przed przystgpieniem do Promocji powinien zapoznac sie z trescig Regulaminu.
Uczestnik, przystepujagc do Promocji, zobowigzuje sie do przestrzegania zawartych
w Regulaminie zasad, jak réwniez potwierdza, iz spetnia wszystkie warunki, ktére uprawniajg
go do udziatu w Promoc;ji.
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2.4. Przedmiotowa Promocja nie narusza prawa Konsumenta, wynikajgcych z przepiséw
powszechnie obowigzujgcych, w tym do przystugujgcego mu ustawowego prawa do
odstgpienia od umowy zawartej na odlegtosc.

2.5. Udziat w Promocji jest dobrowolny.
3. SZCZEGOLOWE ZASADY PROMOCJI
3.1. W celu wziecia udziatu w Promocji Uczestnik musi spetnic tagcznie nastepujgce warunki:

a) zapoznaé sie z Regulaminem Promocji i zaakceptowa¢ jego postanowienia poprzez
ztozenie stosownego oswiadczenia za posrednictwem formularza zgtoszeniowego
do Promocji),

b) dokonaé zakupu Produktu Promocyjnego w Czasie Trwania Sprzedazy Promocyjnej
(tj. od dnia 05.05.2025 r. do dnia 31.12.2025 r.). Zakup promocyjny musi by¢
udokumentowany oryginatem dowodu zakupu,

c) posiada¢é dowéd zakupu (oryginat paragonu fiskalnego lub imiennej faktury VAT
wystawionej na Uczestnika lub wersje elektroniczne ww. dokumentéw, dokumenty bez

NIP nabywcy) Produktu Promocyjnego. Uczestnik zobowigzany jest do zachowania
dowodu zakupu do dnia:

— 02.10.2025 r. — dotyczy uczestnikow, ktérzy dokonali zgtoszenia do Promociji od godz.
00:00:00 dnia_05.05.2025 r. do godz. 23:59:59 dnia 14.07.2025 r., przed
wyczerpaniem sie puli Nagrod,

— 26.03.2026 r. — dotyczy uczestnikéw, ktorzy dokonali zgtoszenia do Promocji od godz.
00:00:00 dnia 15.07.2025 r. do godz. 23:59:59 dnia 14.01.2026 r., przed
wyczerpaniem sie puli Nagrod,

d) opublikowac w okresie:

— od dnia 05.05.2025 r. do dnia 14.07.2025 r. Opinie o Produkcie Promocyjnym (o ktorej
mowa w pkt 1.11 Regulaminu), ktérego zakup zgtaszany jest do Promocji — dotyczy
uczestnikow, ktérzy dokonali zgtoszenia do Promociji od godz. 00:00:00 dnia
05.05.2025 r. do godz. 23:59:59 dnia 14.07.2025 r., przed wyczerpaniem sie puli
Nagrod,

— od dnia 05.05.2025 r. do dnia 14.01.2026 r. Opinie o Produkcie Promocyjnym (o ktorej
mowa w pkt 1.11 Regulaminu), ktérego zakup zgtaszany jest do Promocji — dotyczy
uczestnikow, ktorzy dokonali zgtoszenia do Promocji od godz. 00:00:00 dnia
15.07.2025 r. do godz. 23:59:59 dnia 14.01.2026 r., przed wyczerpaniem sie puli
Nagréd,

e) dokonaé prawidiowego zgltoszenia do Promocji zgodnie z warunkami i terminem
wskazanym w pkt 3.2 Regulaminu.

3.2. Zgtoszenie do Promocji musi by¢ dokonane w terminie od godziny 00:00:00 dnia
05.05.2025 r. do wyczerpania puli Nagréd, nie pézniej jednak niz do godz. 23:59:59 dnia
14.01.2026 r. na Stronie internetowej Promocji https://www.ofertymiele.pl/ pod rygorem
odmowy przyznania prawa do Nagrody. Zgtoszenie musi zawiera¢ nastepujgce obowigzkowe
dane, informacje, o$dwiadczenia, tj.:

- dane Uczestnika:

— imie i nazwisko Uczestnika,

— adres zamieszkania Uczestnika — Uczestnik musi mieszkaC na terytorium
Rzeczpospolitej Polskiej,

— adres poczty elektronicznej Uczestnika (tzw. e-mail),
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— numer rachunku bankowego Uczestnika prowadzonego przez bank z siedzibg na

terytorium Rzeczpospolitej Polskiej, na ktéory ma zosta¢ przelana/wystana Nagroda.
Posiadaczem rachunku bankowego musi by¢ Uczestnik,

- dane/informacje/dokumenty, ktére musza podacé/zatgczy¢é Uczestnicy, ktére wynikaja
z dowodu zakupu promocyjnego lub dotycza Produktu Promocyjnego (wskazanego
w pkt 1.5 Regulaminu):

UNDER
GROUND

rodzaj (model) zgtaszanego do Promocji Produktu Promocyjnego (ktérego zakup jest
udokumentowany zatgczonym dowodem zakupu promocyjnego) — z rozwijanej listy
dostepnej w formularzu,

nr seryjny zgtaszanego do Promocji Produktu Promocyjnego (ktérego zakup jest
udokumentowany zatgczonym dowodem zakupu promocyjnego),

data dokonania zakupu promocyjnego widniejgca na zatgczonym dowodzie zakupu,
warto$¢ zakupu promocyjnego widniejgca na zatgczonym dowodzie zakupu,

nr dowodu zakupu (tzw. numer faktury VAT albo e-faktury VAT albo numer paragonu
fiskalnego, numer paragonu znajdujacy sie najczesciej z prawej strony paragonu, na
linii daty dokonania zakupu promocyjnego bgdz numer innego dowodu zakupu.
Wizualizacja przyktadowego dowodu zakupu/paragonu wraz ze wskazaniem gdzie
znajduje sie numer dowodu zakupu stanowi Zatgcznik nr 2 do Regulaminu),

Punkt Sprzedazy, w ktérym dokonano zglaszanego zakupu promocyjnego -
z rozwijanej listy dostepnej w formularzu,

zalaczenie skanu lub zdjecia dowodu zakupu promocyjnego. Plik z zatgczonym
dowodem zakupu nie moze przekracza¢ wielkosci 5 MB i musi by¢é wykonany
w formacie .jpg lub .png lub .jpeg,

zataczenie zdjecia tabliczki znamionowej Produktu Promocyjnego zgtaszanego
do Promacji (ktérego zakup jest udokumentowany zatgczonym dowodem zakupu
promocyjnego). Plik z zalgczonym zdjeciem nie moze przekracza¢ wielkosci 5 MB
i musi by¢ wykonany w formacie .jpg lub .png lub .jpeg. Wizualizacja przykfadowe;j
tabliczki znamionowej wraz ze wskazaniem gdzie zazwyczaj si¢ ona znajduje stanowi
Zatgcznik nr 3 do Regulaminu,

zalgczenie zdjecia wycietej naklejki z kodem Produktu Promocyjnego z jego
opakowania. Plik z zatgczonym zdjeciem ww. naklejki nie moze przekraczaé wielkosSci
5 MB i musi by¢ wykonany w formacie .jpg lub .png lub .jpeg. Wizualizacja przyktadowe;j
ww. naklejki wraz ze wskazaniem gdzie zazwyczaj sie ona znajduje na opakowaniu
Produktu Promocyjnego stanowi Zatgcznik nr 3 do Regulaminu,

zalagczenie zdjecia opakowania (kartonowego pudetka) po Produkcie
Promocyjnym z miejscem po wycietej naklejce zawierajgcej kod Produktu
Promocyjnego. Plik z zatagczonym zdjeciem ww. opakowania nie moze przekraczac
wielkosci 5 MB i musi by¢ wykonany w formacie .jpg lub .png lub .jpeg. Wizualizacja
przyktadowego ww. opakowania wraz z wycietg naklejkg z kodem Produktu
Promocyjnego stanowi Zatgcznik nr 3 do Regulaminu,

zataczenie czytelnego zdjecia lub zrzutu ekranu opublikowanej przez Uczestnika
Opinii o Produkcie Promocyjnym (zgodnie z pkt 1.11 regulaminu), ktérego zakup
zgtaszany jest do Promocji (plik nie moze przekracza¢ wielkosci 5 MB i musi byé
wykonany w formacie .jpg lub .png lub .jpeg).

zaznaczenie obowigzkowych oswiadczen Uczestnika, o nastepujacej tresci:

[ ,O8wiadczam, ze jestem osobg petnoletnig i mam ukoriczone 18 lat.”.
1 ,Zapoznatam/-em sie z Regulaminem Konsumenckiej Sprzedazy Premiowej , Twoja

opinia ma warto$¢”, w tym z zawartg w nim klauzulg informacyjng dotyczacg
przetwarzania danych osobowych, i akceptuje jego tresc.”



Uczestnik, przed wystaniem formularza zgtoszeniowego do Promocji, moze zostaé
zobowigzany do dokonania prawidtowej weryfikacji poprzez stosowany mechanizm
zabezpieczajgcy np. reCAPTCHA lub inny mechanizm antyspamowy o podobnym dziataniu,
celem ktérego jest dopuszczenie do przestania danych wypetnionych tylko przez cziowieka
(oznacza to koniecznos¢ wykonania zadania lub odczekania odpowiedniego czasu pomiedzy
wystaniem formularzy, np. koniecznos¢ zaznaczenia pola kontrolnego i/lub przepisanie kodu
z obrazka wskazanego na stronie internetowej Promocji i/lub zaznaczenie konkretnego
rodzaju obrazka/obrazkow).

Przed wystaniem formularza zgtoszeniowego Organizator prosi o doktadne sprawdzenie
danych i informacji zamieszczanych w ww. formularzu. Organizator nie zapewnia — po
wystaniu zgtoszenia — mozliwosci zmiany podanych przez Uczestnika w formularzu
zgtoszeniowym do Promocji informacji dot. dowodu zakupu lub Produktu Promocyjnego.

3.3. W momencie przyjecia przez system Organizatora zgtoszenia (wypetnienie i wystania
formularz zgloszeniowego na Stronie internetowej Promocji), Uczestnik dokonujgcy
zgtoszenia otrzyma komunikat potwierdzajacy przyjecie zgtoszenia, poprzez wyswietlenie
informacji na Stronie internetowej Promocji oraz dodatkowo potwierdzenie przyjecia
zgtoszenia zostaje wystane Uczestnikowi poprzez wiadomos¢ e-mail na wskazany przez
Uczestnika w formularzu zgtoszeniowym adres e-mail (Organizator nie ponosi
odpowiedzialnosci za umieszczenie, przez system teleinformatyczny czy program pocztowy,
z ktérego korzysta Uczestnik, informacji e-mail od Organizatora, w kategorii ,wiadomo$ci
Smieci’/,spam” w skrzynce odbiorczej Uczestnika). W razie stosowania przez Uczestnika
narzedzi i ustawien antyspamowych, Uczestnik zobowigzany jest do regularnego sprawdzania
czy wiadomos¢ od Organizatora nie trafita do skrzynki e-mail zawierajgcej ,wiadomosci
Smieci’/,spam”. Chwilg dokonania zgtoszenia do Promocji jest moment przyjecia przez system
Organizatora zgtoszenia, potwierdzony wyswietleniem informacji na Stronie internetowej
Promocji oraz wystang wiadomoscig e-mail.

3.4. Jeden Uczestnik do Promocji moze wskaza¢ zakup tylko jednego Produktu
Promocyjnego, sposrod wskazanych w pkt 1.5 Regulaminu (objety Zakupem promocyjnym).

3.5. Jeden dowdd zakupu produktu promocyjnego uprawnia do dokonania wytgcznie jednego
zgtoszenia. Wielokrotne przestanie zgtoszenia do Promocji na podstawie jednego (tego
samego) oryginatu dowodu zakupu produktu promocyjnego bedzie traktowane jako duplikat
i zostanie usuniete z bazy zgtoszen (w bazie pozostanie pierwsze prawidtowe zgtoszenie).

3.6. Jeden Uczestnik moze dokonac tylko jednego zgtoszenia, o ktdrym mowa w pkt 3.1 i pkt
3.2 Regulaminu, tylko jednego dowolnie wybranego Produktu Promocyjnego i uzyskaé¢ prawo
do tylko jednej Nagrody na zasadach okreslonych w Regulaminie. W przypadku przestania
wiecej niz jednego zgtoszenia od jednej osoby, rozpatrywane bedzie tylko pierwsze
dostarczone do Organizatora zgtoszenie (liczy sie data wptywu zgtoszenia). Dotyczy to
réwniez sytuacji, w ktérej jeden Uczestnik, bedzie zgtasza¢ sie podajgc rézne dane
i zakwalifikuje sie do wiecej niz jednej Nagrody. W takiej sytuacji, po weryfikacji danych
osobowych uczestnikow, dany Uczestnik otrzyma tylko jedng Nagrode opisang w pkt 5.1
Regulaminu.

3.7. Na jeden (ten sam) numer rachunku bankowego wskazywany w zgtoszeniu mozna
dokonaé tylko i wytgcznie jednego zgtoszenia w Promaogiji.

3.8. W przypadku wyczerpania sie puli Nagrod Formularz zgtoszeniowy na stronie internetowej
https://www.ofertymiele.pl/ staje sie niedostepny, zgtoszenia nie sg przyjmowane. Promocije
w tym zakresie uznaje sie za zakonczong i niemozliwe jest dokonanie zgtoszenia udziatu
w Promocji. Informacja o wyczerpaniu puli Nagréd bedzie dostepna na stronie internetowej
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https://www.ofertymiele.pl/. Kazdy moze uzyskac¢ informacje o dostepnosci albo wyczerpaniu
sie puli wszystkich Nagrod w Promocji, odwiedzajgc Strone internetowg Promocji.

3.9. Dowdd zakupu (oryginat paragonu fiskalnego lub imiennej faktury VAT wystawionej na
Uczestnika lub imiennej faktury VAT elektronicznej wystawiony na Uczestnika (ww. dokumenty
bez NIP-u Uczestnika) potwierdza dokonanie zakupu promocyjnego, jezeli spetnia
nastepujgce warunki:

a) dowdd zakupu jest oryginalny, tzn. zostat wystawiony przez Punkt Sprzedazy, tj. podmiot
faktycznie prowadzgcy sprzedaz Produktéw Promocyjnych w punkcie handlowym lub
prowadzi takg sprzedaz na odlegtosc, ktorego nazwa i adres znajdujg sie na dowodzie
zakupu i nie zawiera oznak jego sfatszowania,

b) dowdd zakupu nie jest uszkodzony, w sposéb budzgcy watpliwosci, co do zawartych w nich
tresci czy ich autentycznosci, w szczegolnosci dowdd zakupu nie jest przeciety, uciety,
naderwany, rozmazany, niewyrazny, jak tez nie stanowi potgczenia dwéch lub wiecej
réznych dowodéw zakupu,

c) dowaod zakupu jest czytelny,

d) w wykazie zakupionych produktéw na dowodzie zakupu jest stowo/oznaczenie pozwalajace
stwierdzi¢, iz zakup dotyczyt Produktu Promocyjnego, badz tez na dowodzie zakupu
widnieje adnotacja przedstawiciela Punktu Sprzedazy pozwalajgca stwierdzi¢, iz zakup
dotyczy Produktu Promocyjnego.

Uczestnik zobowigzany jest do zachowania, do zakonczenia Promociji, oryginatu dowodu

zakupu (dowodu zakupu promocyjnego), ktéry podat w zgtoszeniu. W razie utraty lub

zniszczenia oryginatu dowodu zakupu promocyjnego stwierdzajgcego udziat w Promocii,

Uczestnikowi nie przystugujg zadne roszczenia wobec Organizatora. Wizualizacja

przyktadowego dowodu zakupu wraz ze wskazaniem gdzie znajduje sie numer dowodu oraz

data zakupu stanowi Zatgcznik nr 2 do Regulaminu.

3.10. Niniejsza Promocja nie taczy sie z innymi promocjami.
4. WERYFIKACJA ZGLOSZEN DO PROMOCJI

4.1. Organizator ma prawo weryfikacji, czy Uczestnik spetnia warunki okreslone
w Regulaminie. Weryfikacja zgtoszen nadsytanych przez Uczestnikéw bedzie dokonywana
pod katem ich prawdziwosci, poprawnosci, kompletnosci i zgodnosci z postanowieniami
Regulaminu. Nie bedg uwzgledniane zgtoszenia niezawierajgce wszystkich wymaganych
danych, oswiadczen i elementéw opisanych w pkt 3.2 Regulaminu, a takze zawierajgce dane
nieprawdziwe, wystane w innym terminie niz wskazany w pkt 3.2 Regulaminu lub niezwigzane
z zatozeniami Regulaminu i tematem Promocji.

4.2. Organizator zastrzega sobie mozliwos¢ kontaktu z Uczestnikiem (za posrednictwem
wiadomosci e-mail wystanej na adres e-mail Uczestnika podany w formularzu, o ktérym mowa
w pkt 3.2 Regulaminu) i zgdania uzupetnienia danych oraz oswiadczen zawartych
w zgtoszeniu, w tym doreczenia oryginatu dowodu zakupu, w celu potwierdzenia spetnienia
przez Uczestnika warunkéw Promociji. W razie stosowania przez Uczestnika narzedzi
i ustawien antyspamowych, Uczestnik zobowigzany jest do regularnego sprawdzania czy ww.
wiadomos¢ nie trafita do skrzynki mailowej zawierajgcej ,wiadomosci Smieci”’/,spam”.

4.3. Organizatorowi przystuguje w szczegolnosci prawo zgdania ztozenia przez Uczestnika
dodatkowych oswiadczen na pismie, podania dodatkowych danych, przekazania oryginatu
dowodu zakupu Produktu Promocyjnego, przekazania zaswiadczenia z banku Uczestnika lub
innego dokumentu/dowodu potwierdzajgcego, ze podany rachunek bankowy nalezy do
Uczestnika, z zakryciem/zamazaniem/wycigciem niepotrzebnych danych Uczestnika takich
jak nr PESEL, seria i nr dowodu osobistego, potwierdzenia na dowodzie zakupu przez Punkt
Sprzedazy, ze zakup dotyczy Produktu Promocyjnego. Organizatorowi przystuguje réwniez
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prawo potwierdzenia faktu dokonania zakupu Produktu Promocyjnego w danym Punkcie
Sprzedazy. Powyzsze dotyczy w szczegolnosci sytuacji, gdy zachodzi uzasadnione
przypuszczenie, ze Uczestnik Promocji narusza zasady okreslone w Regulaminie lub narusza
przepisy powszechnie obowigzujgcego prawa.

4.4. Organizator moze zgdac¢ ztozenia oswiadczen, dokumentéw wskazanych w pkt 4.2 i pkt
4.3 Regulaminu na adres Organizatora: Underground Media Sp. z 0.0. z siedzibg w todzi,
ul. Radwanska 26, 90-541 to6dz lub na adres mailowy Organizatora: biuro@ugmedia.pl.
Niespetnienie warunkéw wynikajgcych z niniejszego Regulaminu lub nieuzasadniona odmowa
spetnienia powyzszych zgdan, w terminie 7 dni od daty otrzymania ww. zadania, po
przeprowadzeniu postepowania wyjasniajgcego, moze spowodowac wykluczenie danego
Uczestnika z Promocji z jednoczesnym wygashieciem prawa do otrzymania Nagrody.

5. NAGRODY

5.1. Wartos¢ Nagrody uzalezniona jest od rodzaju zakupionego i zgloszonego do Promogji

Produktu Promocyjnego i zostata okre$lona ponizej.

Nagrodg w Promocji, za spetnienie warunkéw opisanych w niniejszym Regulaminie

(w tym w pkt 3.1 i pkt 3.2 Regulaminu), jest zgodnie z ponizszym schematem:

— za zakup odkurzacza Guard z serii S — Uczestnikowi przystuguje Nagroda w kwocie
50,00 zt (stownie: piecdziesiat ztotych 00/100),

— za zakup odkurzacza Guard z serii M — Uczestnikowi przystuguje Nagroda w kwocie
100,00 z (stownie: sto ztotych 00/100),

— za zakup odkurzacza Guard z serii L — Uczestnikowi przystuguje Nagroda w kwocie
150,00 zt (stownie: sto pieédziesigt ztotych 00/100).

taczna catkowita pula Nagréd w Promocji jest ograniczona i wynosi w catej Promocji 50.000,00

zt (stownie: piecdziesiat tysiecy ztotych 00/100).

5.2 Uczestnicy, ktorzy spetnig wszystkie warunki udziatu w Promocji okreslone w Regulaminie,
w szczegolnosci przeslg w terminie prawidtowe zgtoszenie (przed wyczerpaniem puli Nagréd),
majg prawo do otrzymania za jeden zakup jednego Produktu Promocyjnego (objetego
Zakupem promocyjnym) tylko jedng Nagrode przypisang do danego Produktu Promocyjnego
zakupionego i zgtoszonego do Promocji, zgodnie z pkt 5.1 Regulaminu.

5.3 Kazda Nagroda w wysokosci przystugujgcej Uczestnikowi wystana zostanie poprzez
przelew na rachunek bankowy Uczestnika podany w zgtoszeniu (posiadaczem rachunku
bankowego musi by¢ Uczestnik), w terminie do dnia:

— 22.08.2025 r. z zastrzezeniem, ze w przypadku zaistnienia koniecznosci dodatkowej
weryfikacji zgtoszenia, Organizator zastrzega sobie prawo (pod warunkiem spetnienia
przez Uczestnika wymagan przewidzianych w Regulaminie dla otrzymania Nagrody) do
wystania Nagrody Uczestnikowi w terminie do dnia 05.09.2025 r. — dotyczy uczestnikow,
ktérzy dokonali zgtoszenia do Promocji od godz. 00:00:00 dnia 05.05.2025 r. do godz.
23:59:59 dnia 14.07.2025 r., przed wyczerpaniem sie puli Nagrdod,

— 13.02.2026 r. z zastrzezeniem, ze w przypadku zaistnienia koniecznosci dodatkowej
weryfikacji zgtoszenia, Organizator zastrzega sobie prawo (pod warunkiem spetnienia
przez Uczestnika wymagan przewidzianych w Regulaminie dla otrzymania Nagrody) do
wystania Nagrody Uczestnikowi w terminie do dnia 27.02.2026 r. — dotyczy uczestnikow,
ktérzy dokonali zgtoszenia do Promocji od godz. 00:00:00 dnia 15.07.2025 r. do godz.
23:59:59 dnia 14.01.2026 r., przed wyczerpaniem sie puli Nagrod.

5.4. Nagrody nieodebrane z winy lub z przyczyny lezgcej po stronie Uczestnika do dnia:

— 05.09.2025 r. pozostajg w dyspozycji Organizatora — dotyczy uczestnikow, ktérzy dokonali
zgtoszenia do Promocji od godz. 00:00:00 dnia 05.05.2025 r. do godz. 23:59:59 dnia
14.07.2025 r., przed wyczerpaniem sie puli Nagréd,
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— 27.02.2026 r. pozostajg w dyspozycji Organizatora — dotyczy uczestnikow, ktérzy dokonali
zgtoszenia do Promociji od godz. 00:00:00 dnia 15.07.2025 r. do godz. 23:59:59 dnia
14.01.2026 r., przed wyczerpaniem sie puli Nagrdd.

5.5. Organizator nie ponosi odpowiedzialno$ci za niemoznos¢ przekazania Nagrody
Uczestnikowi z powodu podania przez niego btednych danych uniemozliwiajgcych jej
przekazanie. Uczestnik Promocji moze zosta¢ zobowigzany do podania/okazania dalszych
koniecznych danych, dokumentow i oSwiadczen (poza wskazanymi w formularzu
zgtoszeniowym do Promocji) wynikajacych z przepisow prawa, zwigzanych z wydaniem
Nagrody.

5.6. Uczestnicy nie mogg przenies¢ prawa do uczestnictwa w Promocji i uzyskania Nagrody
na osoby trzecie. Nagrody nie podlegajg wymianie na Nagrody innego rodzaju.

5.7. Nagroda nie przystuguje w przypadku odstgpienia przez Uczestnika od umowy sprzedazy
Produktu Promocyjnego, ktérego zakup zostat zgtoszony do Promocji. W powyzszym
przypadku osoba, ktéra zglosita sie do Promocji zobowigzana jest do niezwtocznego
poinformowania Organizatora o powyzszym fakcie drogg mailowg na adres
biuro@ugmedia.pl. Jesli odstgpienie przez Uczestnika od umowy sprzedazy nastgpi po
otrzymaniu Nagrody, Uczestnik zobowigzany jest do niezwtocznego zwrotu Nagrody w sposéb
wskazany przez Organizatora. Opisana powyzej: utrata prawa do Nagrody, jak i obowigzek
zwrotu Nagrody nie dot. sytuacji, gdy zwrot Produktu Promocyjnego objetego zakupem
promocyjnym, nastgpit w zwigzku ze skorzystaniem z przystugujgcych Uczestnikowi
uprawnien wynikajgcych z gwarancji lub w zwigzku z niezgodnoscig towaru/produktu z umowa
na podstawie powszechnie obowigzujgcych przepiséw prawa (w szczegolnosci na podstawie
ustawy z dnia 30 maja 2014 roku o prawach konsumenta lub Kodeksu cywilnego.

5.8. Zgodnie z art. 21 ust.1 pkt 68 ustawy o podatku dochodowym od osob fizycznych wolna
od podatku dochodowego jest wartos¢ nagrdéd zwigzanych ze sprzedazg premiowg — jezeli
jednorazowa warto$¢ tych wygranych lub nagréd nie przekracza 2.000,00 zt. Zwolnienie od
podatku nagréd zwigzanych ze sprzedazg premiowg nie dotyczy nagréd otrzymanych przez
podatnika w_zwigzku z prowadzong przez nieqgo pozarolniczg dziatalnoscig gospodarcza,
stanowigcg przychod z tej dziatalnosci. Majgc na uwadze powyzsze w niniejszej Promocji
Nagrody do 2.000 zt, ktére otrzymujg Uczestnicy - bedgcy konsumentami i przystepujgcy do
Promocji jako konsumenci (tj. Uczestnicy, ktérzy nie otrzymujg Nagréd w zwigzku
z prowadzong pozarolniczg dziatalnoscig gospodarczg) — nie podlegajg opodatkowaniu
podatkiem dochodowym od os6b fizycznych.

6. REKLAMACJE

6.1. Reklamacje mogg by¢ zgtaszane przez Uczestnikbw w czasie trwania Promociji

i po jej zakonczeniu, nie podzniej jednak niz do dnia:

— 22.09.2025 r. (decyduje data wptywu reklamaciji do Organizatora) — dotyczy uczestnikow,
ktérzy dokonali zgtoszenia do Promocji od godz. 00:00:00 dnia 05.05.2025 r. do godz.
23:59:59 dnia 14.07.2025 r., przed wyczerpaniem sie puli Nagrod,

— 16.03.2026 r. (decyduje data wptywu reklamaciji do Organizatora) — dotyczy uczestnikow,
ktérzy dokonali zgtoszenia do Promocji od godz. 00:00:00 dnia 15.07.2025 r. do godz.
23:59:59 dnia 14.01.2026 r., przed wyczerpaniem sie puli Nagrod.

6.2. Reklamacja moze by¢ ztozona w formie pisemnej za posrednictwem poczty lub poczty
kurierskiej lub poprzez doreczenie osobiste, na adres Organizatora (Underground Media Sp.
Z 0.0. z siedzibg w todzi, ul. Radwanska 26, 90-541 £6dz), lub na adres e-mail Organizatora:
reklamacja@uagmedia.pl i powinna zawierac:

- imie, nazwisko i doktadny adres Uczestnika oraz numer telefonu kontaktowego,

- doktadny opis i powdd reklamacji oraz tre$¢ zadania reklamacyjnego.
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6.3. Reklamacje rozpatruje Organizator.

6.4. Postepowanie reklamacyjne trwa maksymalnie 10 dni od dnia wptywu reklamacji do

Organizatora, nie pozniej niz do dnia:

— 02.10.2025 r. — dotyczy uczestnikéw, ktorzy dokonali zgtoszenia do Promociji od godz.
00:00:00 dnia 05.05.2025 r. do godz. 23:59:59 dnia 14.07.2025 r., przed wyczerpaniem sie
puli Nagrod,

— 26.03.2026 r. — dotyczy uczestnikéw, ktorzy dokonali zgtoszenia do Promociji od godz.
00:00:00 dnia 15.07.2025 r. do godz. 23:59:59 dnia 14.01.2026 r., przed wyczerpaniem sie
puli Nagrdd.

Zawiadomienie o wyniku reklamacji zostanie przestane Uczestnikowi Promociji: listem

poleconym w przypadku zgtoszenia reklamacji w formie pisemnej albo za posrednictwem

poczty elektronicznej w przypadku zgtoszenia reklamacji drogg elektroniczng. O zachowaniu
terminu decyduje data nadania przesytki przez Organizatora (data stempla pocztowego) albo
data wystania wiadomosci e-mail przez Organizatora.

6.5. Postepowanie reklamacyjne jest dobrowolne i nie wytgcza prawa Uczestnika do
niezaleznego od postepowania reklamacyjnego dochodzenia roszczen na drodze
postepowania sgdowego lub innego wtasciwego.

7. DANE OSOBOWE

7.1. Na podstawie Rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 2016/679
z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem
danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia
dyrektywy 95/46/WE (,0gdélne rozporzadzenie o ochronie danych”, Dz.Urz.UEL119
z 04.05.2016 str.1, dalej ,RODQ”), informuje sie, ze administratorem danych osobowych
pozyskanych w zwigzku z organizacjg Promoc;ji jest Underground Media Sp. z 0.0. z siedzibg
w todzi, ul. Radwanhska 26, 90-541 £6dz, wpisana do rejestru przedsiebiorcéw przez Sad
Rejonowy dla todzi Srédmiescia w todzi, XX Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru
Sadowego, pod numerem KRS 0000656330, posiadajgca kapitat zaktadowy 30.000,00
ztotych, NIP: 7272808872, www.ugmedia.pl.

7.2 Underground Media Sp. z 0.0. z siedzibg w todzi, jako administrator danych osobowych

informuje, ze:

a) dane osobowe Uczestnika Promocji pozyskane przez Organizatora jako administratora
danych osobowych sg przetwarzane przez administratora zgodnie z powszechnie
obowigzujgcymi przepisami prawa, wytgcznie w celu zwigzanym z organizacjg
przedmiotowej Promociji, tj. w celu przyjmowania zgtoszen do Promociji, ustalenia prawa
danego Uczestnika do uzyskania Nagrody, wydania/realizacji Nagrody, rozpatrzenia
ewentualnych reklamacji, odpowiedzi na ewentualne pytania dot. Promocji, ustalenia,
dochodzenia lub obrony przed ewentualnymi roszczeniami Uczestnikow oraz wykonania
niezbednych obowigzkéw prawnych cigzgcych na Organizatorze w zwigzku z organizacjg
Promocji,

b) dane osobowe przetwarzane sg w zwigzku z przystgpieniem Uczestnika do Promaciji, ha
podstawie art. 6 ust. 1 lit. ¢), lit. f) Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osob fizycznych w zwigzku
z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych
oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych) - Dz. U.
UE. L.z 2016 r. Nr 119 oraz przepisow powszechnie obowigzujacych,

c) podanie danych osobowych przez Uczestnika jest dobrowolne, lecz niezbedne do wziecia
udziatu w Promociji. Niepodanie danych osobowych skutkuje brakiem mozliwosci wziecia
udziatu w Promocji lub brakiem mozliwosci udzielenia odpowiedzi na pytanie/reklamacje
Uczestnika,
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d) Uczestnikowi przystuguje:

— prawo dostepu do podanych danych osobowych,

— prawo zadania sprostowania, usuniecia lub ograniczenia przetwarzania podanych danych
osobowych,

— prawo do wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania podanych danych osobowych,

oswiadczenia o powyzszym Uczestnik moze ztozy¢ w formie pisemnej na adres Organizatora,

ti. Underground Media Sp. z o.0., ul. Radwanska 26, 90-541 t6dz lub na adres e-mail:
biuro@ugmedia.pl,

e) Uczestnikowi przystuguje prawo do wniesienia skargi do organu nadzorczego wtasciwego
do ochrony danych osobowych, w sytuacji gdy Uczestnik uzna, Ze jego dane osobowe sg
przetwarzane z naruszeniem przepisow,

f) dane osobowe Uczestnika mogg by¢ przekazane/udostepnione przez administratora
innym podmiotom w celu realizacji przez niego obowigzkéw Organizatora Promocji
wynikajgcych z niniejszego Regulaminu oraz obowigzujgcych przepiséw prawa,
tj. podmiotom swiadczgcym ustugi serwisowe oraz wsparcia technicznego dla aplikaciji,
systeméw informatycznych i/lub serwisu www, w ktérych gromadzone sg dane osobowe
Uczestnikébw Promocji, podmiotom uczestniczacym w wydawaniu/realizacji Nagréd,
operatorom pocztowym/przewoznikom, a takze podmiotom obstugujgcym Organizatora
prawnie i ksiegowo,

g) dane osobowe Uczestnikow bedg przechowywane do czasu wygasniecia ewentualnych
roszczen Uczestnikow, ktére sg zwigzane z Promocjg, dane osobowe laureatéw moga by¢
jednak przechowywane w okresie przewidzianym dla celéw sprawozdawczosci
wymaganej przepisami prawa,

h) dane osobowe Uczestnikdw Promocji nie bedg przekazywane do panstwa trzeciego,
tj. poza Europejski Obszar Gospodarczy,

i) nie korzysta z systeméw stuzacych do zautomatyzowanego podejmowania decyzji
dotyczgcych przetwarzania danych, w tym profilowania.

8. POSTANOWIENIA KONCOWE
8.1. Zasady przeprowadzenia Promocji okre$la wytgcznie niniejszy Regulamin.

8.2. Regulamin Promocji jest dostepny w biurze Organizatora oraz na Stronie internetowe;j
Promocji pod adresem: https://www.ofertymiele.pl/. Poprzez aneksy do Regulaminu
Organizator moze wydtuzy¢ Czas Trwania Sprzedazy Promocyjnej, czas przyjmowania
zgtoszen do Promocji oraz zwiekszy¢ pule Nagrod w czasie trwania Promocji. Informacje
o przedtuzeniu lub zwiekszeniu puli Nagréd Organizator opublikuje na Stronie internetowej
Promociji pod adresem: https://www.ofertymiele.pl/ . Wszelkie zmiany Regulaminu nie bedg
naruszac praw nabytych Uczestnikow Promocji.

8.3. Wszelkie informacje o Promocji bedg zamieszczone na stronie internetowej Organizatora
pod adresem: www.ugmedia.pl oraz na Stronie internetowej Promocji: www.ofertymiele.pl.
Uczestnicy w celu uzyskania odpowiedzi na pytania zwigzane z Promocjg mogg kontaktowac
sie z Organizatorem za posrednictwem adresu e-mail: biuro@ugmedia.pl.

8.4. Promocja nie jest grg losowg, ktérej wynik zalezy od przypadku (przeprowadzenie
losowania) w rozumieniu art. 2 ustawy z dnia 19 listopada 2009 r. o grach hazardowych
(tj. Dz.U. z 2023 r., poz. 227 ze zm.).

8.5. W sprawach nieuregulowanych w niniejszym Regulaminie, zastosowanie znajdujg
odpowiednie przepisy prawa polskiego.

8.6. Niniejszy Regulamin wchodzi w zycie z chwilg rozpoczecia Promogiji.

ORGANIZATOR
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ZALACZNIK NR 1 do Regulaminu Konsumenckiej Sprzedazy Premiowej ,,Twoja opinia
ma wartos¢”

Lista Punktéw Sprzedazy, ktére biorg udziat w niniejszej Promociji.

W Promocji biorg udziat sklepy sposréd nastepujgcych sieci:
e agdsmart.pl,
e Avans- sklep on-line,
e Electro- sklep on-line,
EURO-ECOMM Spoéika z o. o. (elektrohome.pl)
Komputronik - sklep on-line,
Komputronik - sklep stacjonarny,
loveair.pl,
Media Expert - sklep on-line,
Media Expert - sklep stacjonarny,
Media Markt — sklep on-line
Media Markt — sklep stacjonarny
megamedia.pl
OleOle- sklep on-line,
RTV Euro AGD - sklep on-line,
RTV Euro AGD - sklep stacjonarny,

www.miele.pl

Adresy Miele Experience Center w Polsce:

— Miele Experience Center Warszawa Plac Unii
ul. Putawska 2
02-566 Warszawa

— Miele Experience Center Warszawa Royal Wilanow
ul. Franciszka Klimczaka 1
02-797 Warszawa

— Miele Experience Center L6dz
Ogrodowa Office
ul. Ogrodowa 8
91-062 t6dz

— Miele Experience Center Gdansk
Al. Grunwaldzka 472
80-309 Gdansk

— Miele Experiene Center Gdynia
Plac Unii, ul. Wiadystawa IV 42
81-353 Gdynia

— Miele Experience Center Poznan
Matyi 8
61-586 Poznan

— Miele Experience Center Krakow
Unity Square One
ul. Lubomirskiego 24
31-509 Krakow

— Miele Experience Center Katowice
Budynek .KTW I (parter)
Al. Rozdzienskiego 1A
40-202 Katowice
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ZALACZNIK NR 2 do Regulaminu Konsumenckiej Sprzedazy Premiowej ,,Twoja opinia
ma wartos¢”

Wizualizacja przyktadowego dowodu zakupu wraz ze wskazaniem m.in. gdzie znajduje
sie nhumer dowodu zakupu, data dokonania zakupu.

edia Expert
ull\./l I\/cljokradfa 15 NR DOW
NIPSKLEPU 01123 £odz ZAK PU
AT 255
PARAGON FISKALNY

Odkurzacz MIELE Triflex HX1 1x2289.00 2289.00A

......‘.....................

Sp. opodatkowana A: 2289.00 |

PTU A 23% 526,47 s 2
SUM.A.P;‘-EJ.................52.6’.4.7 J Azglkﬂljspclj
SUMA PLN 289.00

000234 # KASA 1 Kasjer nr 2 2:32
/7~ AEB 03432145 DATA ZAKUPU

Gotdéwka 2289.00 PLN
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ZALACZNIK NR 3 do Regulaminu Konsumenckiej Sprzedazy Premiowej ,,Twoja opinia
ma wartos¢”

Wizualizacja przyktadowej tabliczki znamionowej Produktu Promocyjnego wraz ze
wskazaniem, gdzie sie ona znajduje.

Wizualizacja przyktadowej wycietej naklejki z kodem Produktu Promocyjnego z jego
opakowania.

Wizualizacja przyktadowego opakowania (kartonowego pudetka) po Produkcie
Promocyjnym z miejscem po wycietej naklejce zawierajagcej kod Produktu
Promocyjnego.

MODEL
PRODUKTU

M.No: 12418040

i

SERYJNY

TABLICZKA
ZNAMIONOWA
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